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NOMBRES PROPIOS

DIEGO QUIROGA

FUNDADOR Y CEO DEL ESTUDIO DE DISENO ANIMA DESIGN

Lamagia de crear cosas

En el estudio que dirige este barcelonés, no solo dan forma a ideas: también las desarrollan, fabrican y
lanzan. Entre sus mas de 3.000 creaciones, hay desde sistemas de riego a motos y violines eléctricos.

TEXTO JUAN LUIS GALLEGO
FOTOGRAF(A JORDI BARDAJIL

DL ANIMA DESIGN, UN INNO
VADOR estudio de diseno y desarrollo de
producto radicado en Barcelona, han salido
mis de 3.000 creaciones. Con algunas,
como herramientas de bricolaje o cortacés-
ped, probablemente nos hayamos topado
mds de una vez sin preguntarnos siquiera
sobre su autorfa. Pero otras, desde un violin
auna bicicleta sin radios en las ruedas, una
moto eléctrica o un vehiculo disefiado para
laaventura en terrenos dificiles, son autén-
ticas piezas de exquisito diseno y funciona-
lidad probada que han granjeado al estudio
numerosos premios internacionales y le han
situado en el escaparate internacional.
Diego Quiroga, barcelonés de 46 arios,
es uno de los fundadores y actual CEO de
Anima Design que, conviene aclarar, no
es un mero estudio de disefio: cuando un
cliente llega con una idea, no solo dan for-
maal producto, también se encargan de su
desarrollo, de la busqueda de los materiales
adecuados, de su fabricacién e incluso, si
asi lo quiere, de su packagingy campana de
marketing. “Somos expertos en un método
de diseno que utilizamos tanto para crear
un boli como un casco de neurocirugfa
—explica Quiroga. Primero, una fase de
descubrimiento, para entender el producto,
las tendencias del mercado y cémo deberia

ser el diseno: luego, una fase de conceprua-
lizacién, con dibujos en pantalla o papel; lo
presentamos al cliente, que elige entre varias
propuestas; la pasamos al departamento de
ingenierfa, que define las piezas, los acaba-
dos; se hace un prototipo y sellevaa fabrica-
cién” La experiencia aconseja que, si es usted
uno de esos clientes, confie en ellos también
el lanzamiento del producto: hay quien
eligi6 por su cuenta la cajay presentacionyy,
ante la escasez de ventas, recurrié de nuevo
al estudio: las multiplicaron por 30.

Anima Design acaba de cumplir los
21 anos. Al principio, lograron pequefios
contratos con agencias de publicidad, hasta
que un dfa entré por la puerta Casals, una
empresa con ms de 140 afios de experien-
ciaen la fabricacion y venta de herramientas
con la que empezaron a trabajar. El disefio y
acabado de los productos llamé la atencién
de uno de sus fabricantes chino, ast que hacia
alli se fueron Quiroga y sus socios, hace aho-
ra 20 afios, cuando el pafs asidtico no eraatin
el paraiso para los negocios en el que se ha
convertido. Hoy, a través de esc fabricante,
disenian herramientas para Bosch, Black &
Deckery otras grandes firmas del sector.

Fue ese el hito que les hizo subirun
escalén, quizds mds de uno, en volumen de
negocio; el que les posicioné definitivamen-

te fue Volta, una moto 100% eléctrica, que
alcanzalos 120 km/h, tiene una autonomia
de entre 70y 100 km y que montan agentes
urbanos de ciudades como Barcelona, Va-
lenciay Palma de Mallorca.

E190% de lo que hacen es por encargo.
Pero,a veces. tanto trabajo de investigacion
y desarrollo les empuja a crear su propio
producto, como una bicicleta sin radios para
nifios que Quiroga ide6 pensando en su
hijo, de la que estd especialmente orgulloso
y que estudian ahora si vender ellos mismos
o licenciar a una gran marca.

“Una buen estética que funciona mal no
sirve para nada —explica-. Para mi, es pri-
mordial solucionar primero la funcionalidad
y. si funciona bien el producto, yalo vestirds
adecuadamente” No son los tinicos concep-
tos a tener en cuentaa la hora de crearun
producto: siempre, y sobre todo ahora, con
materiales y transportes disparados, el coste
es otro factor fundamental en el diseno. Y
que tengaalma, y de esoen Anima Design
saben mucho.

En Ia pagina siguiente, Diego Quiroga
en la sede de Anima Design en
Barcelona, Con 28 trabajadores en
total, también tiene oficinas en Miami
y Shenzhen (China).
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